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Wptyw SEO na biznes

1

Dane

EACTIVE



Dane

Jakie dane brac pod uwage przy weryfikacji wptywu dziatan SEO

na biznes za pomocg Google Analytics?

EACTIVE



Dane

Ruch = sesje

EACTIVE



Dane

Ruch = sesje

Pomoc w sprzedazy = konwersje wspomagane

EACTIVE



Dane

Ruch = sesje
Pomoc w sprzedazy = konwersje wspomagane

Sprzedaz = konwersje

EACTIVE



Dane: Ruch SEO w Google Analytics

Google

meble ogrodowe

Q Wszystko I ) Grafika

Q Zakupy

Okoto 33 400 000 wynikéw (0,68 s)

Q Mapy|| (] Wideo

¢ Wiecej

Ustawienia

Narzedzia

EACTIVE

#wiemyjak



Dane: Ruch SEQ w Google Analytics

Ruch SEO

Google Analytics

Wyszukiwarka

Wyszukiwarka Grafiki

Wyszukiwarka Wideo

Wyszukiwarka na Mapach

EACTIVE

#wiemyjak



Dane:

Ruch SEO Google Analytics
Wyszukiwarka google / organic
Wyszukiwarka Grafiki google / organic
Wyszukiwarka Wideo google / organic
Wyszukiwarka na Mapach google / organic

EACTIVE



Wptyw SEO na biznes

2

Ograniczenia

EACTIVE



Ograniczenia

Google

Analytics

EACTIVE
#wiemyjak



Ograniczenia:

Brak catego ruchu (AdBlock)

EACTIVE



Ograniczenia:

Brak catego ruchu (AdBlock)

Prébkowanie danych

EACTIVE



Ograniczenia:

Brak catego ruchu (AdBlock)
Prébkowanie danych

Brak znajomosci stowa kluczowego

EACTIVE



Ograniczenia:

Brak catego ruchu (AdBlock)
Prébkowanie danych
Brak znajomosci stowa kluczowego

Wyznaczenie faktycznego ruchu organicznego (bez brandu)

EACTIVE



Ograniczenia:

Brak catego ruchu (AdBlock)

Prébkowanie danych

Brak znajomosci stowa kluczowego

WYyznaczenie faktycznego ruchu organicznego (bez brandu)

Brak podziatu ruchu organicznego z r6znych wynikéw wyszukiwania

EACTIVE



Konfiguracja:

Problem

AdBlock
Probkowanie danych
Stowa kluczowe
Ruch bez brandu

R&zne wyniki

Rozwiazanie
brak

tak - czesciowe
tak - czesciowe
tak - czesciowe

tylko dla Google Maps

EACTIVE



Wptyw SEO na biznes

3

Konfiguracje

EACTIVE



Konfiguracje:

() AdBlock

EACTIVE



Konfiguracje:

(O Blokuj wszystkie pliki cookie (niezalecane)

Strony nie mogga uzywac plikow cookie dla Twojej wygody, by na przyktad zapamieta¢ Twoj

%,

logowanie lub zawartos¢ koszyka

Strony nie mogg uzywac plikow cookie do sledzenia Twojej aktywnos¢ zwigzanej z przeglagdaniem
réznych stron, na przyktad w celu personalizowania reklam

@ Funkcje wielu stron moga nie dziata¢ prawidtowo

Wysytaj zadanie ,Bez sledzenia” podczas przegladania ®

EACTIVE



Konfiguracje: Probkowanie danych

Raport zostat wygenerowany na podstawie 20,25% sesji. Wiecej informacji

Wieksza precyzja ~

) RuchzSEO + Dodaj segment
63,32% Uzytkownicy

Ogoétem

Uzytkownicy ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane

® Uzytkownicy
10 000

5000

B zapisz 4, EKSPORTUJ  « UDOSTEPNIJ @’oTRENDY

1 sty 2020 - 31 gru 2020 ~

Godzina Dzien Tydzien @ Miesiagc

marzec 2020 maj 2020 lipiec 2020

w

Odbiorcy -> Przeglad

wrzesien 2020 listopad 2020

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje: Probkowanie danych

ZAPISZ EKSPORTUJ UDOSTEPNIJ ®, TRENDY
iorcy ogétem & ©

y : 1 sty 2020 - 31 gru 2020 -
Wszyscy uzytkownicy + Dodaj segment
100,00% Uzytkownicy

Ogoétem
Uzytkownicy ¥ =W poréwnaniu z: Wybierz dane Godzina Dzien Tydzien Miesigc

® Uzytkownicy
10 000

5000

marzec 2020 maj 2020 lipiec 2020 wrzesien 2020 listopad 2020

v

Odbiorey -> Przeglad EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

Widok ogdlny + segment SEO

Uzytkownicy
Ruch z SEO

430 889
m

Sesje
Ruch z SEO

776 707
oL ST R

Odstony
Ruch z SEO

1960 440
W“MMM«..W.“

Sr. czas trwania sesji
Ruch z SEO

00:01:23
N DEPTPVRPIRRY Sove P

Odbiorcy -> Przeglad

Nowi uzytkownicy
Ruch z SEO

425 561
WM““MW

Sesje na uzytkownika
Ruch z SEO

1,80

bt s A e A

Strony/sesja
Ruch z SEO
2,92

[ P LY LTSS

Wspotczynnik odrzucen
Ruch z SEO

66,33%

Widok: SEO

Uzytkownicy

454 498
it

Sesje
819 980
O R

Odstony

2 082 348
M

Sr. czas trwania sesji

00:01:24
Y RPN VSISO

Nowi uzytkownicy

449 682
WWMMM

Sesje na uzytkownika

1,80

Strony/sesja

2,54

[ T e Y WYY

Wspdtczynnik odrzucen

66,29%

A id

EACTIVE



Konfiguracje:

Filtruj informacije

“ B Ustawienia widoku
Nazwa filtra
Ruch z SEO
F Cele uenz
Typ filtra
’\ GruPowame Trece: Predefiniowany = Niestandardowy
Y Filtry Wyklucz
e Uwzglednij

~+| Ustawienia kanatow Pole filtra

}

Medium kampanii

W  Ustawienia e-commerce

e

Wzorzec filtra

) organic
Dd Obliczone dane BETA

Z uwzglednieniem wielkosci liter

EACTIVE

Administracja -> Widok danych (nowy widok danych) -> Filtry



Konfiguracje:

Wymiar podstawowy: Wyszukiwane hasto

21.

22.

23.

24.

25.

26.

Wymiar dodatkowy

Wyszukiwane hasto Kliknigcia

wskaznik konwersji
responsywna strona
adwords

historia wyszukiwania
sem co to jest

cpv marketing

J Wyswietlenia

8 823

1,029

b catosci: 5

68

63

54

54

54

53

b (17 292)

(0,77%)

(0,71%)

(0,61%)

(0,61%)

(0,61%)

(0,60%)

Pozyskiwanie -> Search Console -> Zapytania

879 333

6)

% catosci: 77,20% (1 139 064)
124 (0,01
359 (0,04
19798 (225
4095 (047
268 (0,03
81 (0,01

Q | zaawansowane [ @ = | % | =

CTR

1,00%

Sr. dla widoku danych: 1,52% (-33,91
54,84%
17,55%
0,27%
1,32%
20,15%

65,43%

Srednia pozycja

14

Sr. dla widoku danych: 16 (-7,83%)
1,0
1,5
4,3
49
1,0

1,0

EACTIVE



Konfiguracje:

11:

12.
13.
14,
15.

16.

Pozyskiwanie -> Search Console -> Strony docelowe

Strona wejscia

/blog-o-seo/protokol-http-i-protokol-http
s-czym-sie-roznia/ ”

/blog-o-seo/error-404-file-not-found-ska
d-ten-komunikat/ =

/blog-strategia-marketingowa/projekt-k
ampanii-reklamowej-6-wskazowek-twor (7
zenia-kampanii-internetowej/

/kariera/o-pracy-w-branzy/jak-przygoto
wac-sie-do-rozmowy-kwalifikacyjnej/ =
/blog-analityka-internetowa-ux/czym-jes
t-wspolczynnik-konwersji-i-dlaczego-wa ¢
rto-go-zwiekszac/

/blog-o-seo/historia-wyszukiwania-usu
wanie-historii-wyszukan-google/ =

Pozyskiwanie
Wyswietlenia
12231171

% catosci
100,00%
(1223171)

58 646 (4,79%)
10545 (0,86%)
10178 (0,83%)
3551 (0,29%)
2652 (0,22%)
32624 (267%)

Kliknigcia

17 342

376

336

330

307

286

268

% catosci
100,00%
(17 342)

(2,17%)

(1,94%)

(1,90%)

(1,77%)

(1,65%)

(1,55%)

CTR

1,42%

$r.dla
widoku
danych
1,42%
(0,00%)

0,64%

3,19%
3,24%
8,65%
10,78%

0,82%

Srednia
pozycja

16

Sr. dla
widoku
danych
16

(0,00%)
27

8,0
14
32
71

10

Sesje

19191

% catosci
80,17%
(23 939)

375 (1,95%)

315 (1,64%)

362 (189%)

336 (1,75%)

311 (1,62%)

262 (1,37%)

Zachowanie

Wspétczynnik
odrzuceri

87,42%

Sr. dla widoku
danych

92,27%

96,51%

91,71%

92,26%

91,64%

93,13%

Strony/sesja

1,29

$r.dla
widoku
danych: 1,34
(-3,45%)

Konwersj

Transakcje

% cato$

0,00% (

0 (0,00%)

0 (0,00%)

0 (0,00%

0 (0,00%)

0 (0,00%)

0 (0,00%)

0

ci

0)

E-commerce ¥

Przychody

0,00 zt

% catosci: 0,00%

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

(0,00 zt)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%

Wspétezynnik
konwersji e-
commerce

0,00%

Sr. dla widoku
danych
0,00% (0,00%)

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%

EACTIVE



Konfiguracje:

Wymiar podstawowy: Wyszukiwane hasto

Wymiar dodatkowy ¥

Wyszukiwane hasto

1. kampania reklamowa
2. kampanie reklamowe
3. kampania reklamowa w internecie
4. kampanie reklamowe w internecie
5. internetowe kampanie reklamowe

6. kampania online

7 projekt kampanii reklamowej
© przyktad

8. kampanie internetowe
9. kampania marketingowa

10. plan kampanii reklamowej

Pozyskiwanie

Wyswietlenia

296

237

236

208

182

123

112

104

104

(4,31%)

(4,31%)

(3,45%)

(3,44%)

(3,03%)

(2,65%)

(1,79%)

(1,63%)

(1,52%)

(1,52%)

Kliknigcia

330

0 (0,00%)

o
S

CTR

0,00%

0,00%

0,84%

0,00%

0,00%

1,10%

27,64%

0,00%

0,00%

0,00%

Srednia
pozycja

14

dla widoku
danych: 16
-15,70%)

27

63

6,0

12

88

6,0

1.9

9,5

50

77

Q, zaawansowane

Zachowanie Konwersje E-commerce ¥
Wspétczynnik
Sesje < y/sesj Ti k Przychod konwersji e-
odrzucen commerce
362 91,71% 0,00%
catc S doku Sr.dla ku

Pozyskiwanie -> Search Console -> Strony docelowe + kliknigcie w jeden URL

EACTIVE



Konfiguracje: Stowa kluczowe

<>

O

Dd

Asystent konfiguracji ustugi
Google Analytics 4

Ustawienia ustugi

Zarzadzanie uzytkownikami
ustugi

Informacje o $ledzeniu

Historia zmian ustugi

Prosby o usunigcie danych

LACZENIE USLUG

=

B

i
=2
2

Google Ads - taczenie

taczenie kont AdSense

taczenie z Ad Exchange

Potaczenie Optymalizacji i
Menedzera tagow

Wszystkie ustugi

Ostatnie 7 dni: 25 709 dziatan

Ostatnie 30 dni: 121 055 dziatan

Funkcje reklamowe

Wtacz raporty demograficzne i zainteresowar (?)
Dzieki raportom demograficznym i zainteresowan uzyskujesz dostep do danych o wieku, ptci i zainteresowaniach, co pozwoli Ci lepiej pozr

i

Naktadka Analytics na strone

Uzywaj ulepszonej analizy linkow
Ulepszona analiza linkéw pozwala na doktadniejsze $ledzenie linkéw na stronie, wymaga jednak niewielkiej zmiany w kodzie $ledzenia. Ab
linkéw w witrynie, postepuj zgodnie z tymi instrukcjami: Jak skonfigurowaé ulepszona analize linkéw w witrynie?

T

Uruchom naktadke Analytics na strone w nastepujacym trybie
e Tryb osadzony (zalecany)

Tryb petnego widoku
Korzystanie z trybu petnego widoku jest zalecane wytacznie, jesli masz problemy z wezytywaniem witryny w trybie osadzonym.

Search Console

Dostosuj Search Console

Analiza uzytkownikéw

" laditabies L daen 12t Lt

- Administracja -> Ustuga -> Ustawienia ustugi -> Search Console EACTIVE

#wiemyjak



- Pozyskiwanie -> Przeglad

Konfiguracje: Ruch bez brandu

19 844 18 684 23939
1 @ Organic Search 16 793 _
2 m Direct 1545 .
3 @ Social 532 |
4 . Referral 518 |

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

Lista wykluczen wyszukiwanych haset

Ustaw wyszukiwane hasta, ktére chcesz wykluczy¢ ze Zrédet ruchu bezptatnego. Wiecej informacji

+ NOWE WYSZUKIWANE HASLO

Wyszukiwane hasto

e active
eactive
eactive pl

eactive.p

Administracja -> Ustuga -> Ustawienia ustugi -> Informacje o $ledzeniu -> Lista wykluczen wyszukiwanych haset

Wyszukaj

usun

usun

usun

usun

EACTIVE



Konfiguracje: Rozne wyniki

= Google Moja Firma

EACTIVE #wiemyjak

Aleksandra Zelwerowicza 18
53-676 Wroctaw

EE Strona gtéwna

Google Moja Firma -> Informacije -> Witryna

Q

Wyszukaj firmy

®

https://www.eactive.pl/?

utm_source=googlemaps&utm_medium=
organic

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

Zrédto / Medium

1. google / organic

2. bing/ organic

3. duckduckgo / organic

4. googlemaps / organic

5. yahoo / organic
6. ecosia.org/ organic
7. qwant.com / organic

8. ask/ organic

Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Zrodto / Medium = "~ EACTIVE



Konfiguracje

Problem

AdBlock
Probkowanie danych
Stowo kluczowe
Ruch bez brandu

R&zne wyniki

Czy mozliwe rozwigzanie?
Brak

Nowy widok

Potgczenie danych z GSC
Wykluczenie fraz brandowych

UTMy w Google Maps

EACTIVE



Konfiguracje:

EACTIVE



Konfiguracje: \Wszysthie wyszuldwark

1.

A

10.

google / organic

(direct) / (none)

bing / organic
m.facebook.com / referral
google / cpc

fb/ cpc

pl.search.yahoo.com / referral

|.facebook.com / referral

linkedin.com / referral

linkedin / social

e Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Zrédto / Medium

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje: \Wszysthie wyszuldwark

ﬁ Ustawienia ustugi

.9s Zarzadzanie uzytkownikami
=223

ustugi

< > Informacje o $ledzeniu

Kod $ledzenia

Gromadzenie danych

Przechowywanie danych

User-ID

Bezptatne zrédta
=

AR R

n

EESREI [ NI 5 MO |

D Historia zmian ustugi

Dd  Prosby o usuniecie danych

LACZENIE USLUG

= Gooale Ads - faczeni

e

(i) skonfigurujte ustawienia w kodzie. Jesli zmieniasz kod $ledzenia ga.js na analytics.js, dostosuj ustawienia do

poprzedniej konfiguracji, by zachowa¢ spéjnos¢ danych.

Dodaj te wyszukiwarke do domysinej listy bezptatnych zrodet wyszukiwania

Nazwa wyszukiwarki opcjonalnie

duckduckgo.com

Nazwa domeny zawiera

duckduckgo.com

Parametr zapytania opcjonalnie

q

Sciezka zawiera opcjonalnie

Administracja -> Ustuga -> Informacje o Sledzeniu -> Bezptatne zrddta wyszukiwan

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

+ Dodaj wyszukiwarke

Nazwa wyszukiwarki Nazwa domeny Parametr zapytania Sciezka
duckduckgo.com duckduckgo.com q
szukaj.wp.pl szukaj.wp.pl q
search.myway.com search.myway.com searchfor

Administracja -> Ustuga -> Informacje o $ledzeniu -> Bezptatne zrddta wyszukiwan

edycja usun
edycja usun

edycja usun

EACTIVE



Konfiguracje:

1. google/ organic

2. bing/ organic

3. duckduckgo / organic

4. googlemaps / organic

5. yahoo / organic http://bit.ly/wyszukiwarkiAnalytics
6. ecosia.org/ organic

7. qgwant.com / organic

8. ask/ organic

9. onet/ organic

Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Zrddto / Medium + Filtr EACTIVE
Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Kanat Organic + Zrddto



Konfiguracje: \Wyfiltrowanie ruchu firmowego

WIEERY M 4 Utwérz widok danych

Caly ruch - konwersja

«“ B

Ustawienia widoku

Zarzadzanie uzytkownikami
widoku danych

Cele

Grupowanie tresci

Filtry

Dd

Ustawienia kanatéw

Ustawienia e-commerce

Obliczone dane BETA

OSOBISTE NARZEDZIA | ZASOBY

Z|= Segmenty

Edycja filtra

Filtruj informacje

Nazwa filtra

Wykluczenie IP EACTIVE ** #* #kk xx

Typ filtra

P y dowy

Wyklucz « ruch z adreséw IP

-

réwne

Adres IP

*k kk kkk Kk

Weryfikacja filtréow

-

Analytics nie moze utworzy¢ podgladu dla tego filtra: filtry zaawansowane i zwigzane z lokalizacjg (np. adres IP i kraj) nie sg obecnie obstugiwane.

Administracja -> Widok danych -> Filtry + Dodaj filtr

EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

Indeks Nazwa Opis
1 Testowe Definicje: 1
5 Grupowanie Sebastian Definicje: 7

Administracja -> Widok danych -> Grupowanie tresci

Wyszukaj

Ostatnia zmiana

13 mar 2021, 21:12:32

13 mar 2021, 02:22:10

EACTIVE




Konfiguracje:

B Blog

Zdefiniuj reguty

Strona

Strona =«

Strona =«

Strona «

Gotowe

rozpoczyna sie od

rozpoczyna si¢ od

rozpoczyna sie od

rozpoczyna sie od

Anuluj

/blog

/aktualnosci/

/z-zycia-eactive/

/case-study/

Administracja -> Widok danych -> Grupowanie tresci

LUB

LUB

LUB

LuUB

EACTIVE



Konfiguracje:

Administracja -> Widok danych -> Grupowanie tresci

Strona gtéwna

Definiowane przez uzytkownika

Ustugi

Definiowane przez uzytkownika

Heymann

Definiowane przez uzytkownika

O firmie

Definiowane przez uzytkownika

Kontakt

Definiowane przez uzytkownika

Kariera

Definiowane przez uzytkownika

Blog

Definiowane przez uzytkownika

/

EACTIVE



Konfiguracje:

O 0 0 0 0 0o 0o

v yiinar mvaan ey

Grupowanie Sebastian (Grupa tresci)

(not set)

Blog

Kariera

Strona gtéwna
O firmie
Ustugi

Kontakt

iy

Odstony
32048
catosci
100,00% (32 048)

30 527 (95,25%)
1237 (3,86%)
107 (0,33%)
78 (0,24%)

44 (0,14%)

41 (0,13%)

14 (0,04%)

Unikalne wyswietlenia 5

(Grupowanie Sebastian)

% catosci \@(ougiz
0 (0,00%)
745 (77,85%)
63 6,58%)
73
30 (3,13%)
34 (3,55%)
12 (1,25%)

Zachowanie -> Zawartosc witryny -> Strony docelowe (widok SEQ lub segment SEQ)

EACTIVE



onfiguracje:

Eksplorator = Podsumowanie nawigacji

Odstony ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane

® Odstony

150
100

50

Dziei Tydzien Miesiac = 24 o%

o L ] ] & N L 4 & & o \ ] \ 4 e L 4 & \ rd
14 lut 16 lut 18 lut 20 lut 22 |ut 24 |ut 26 lut 28 lut 2 mar 4 mar

Wymiar podstawowy: Strona  Tytut strony  Inne

Wymiar dodatkowy ¥ | Sortowanie: | Domy$lne ¥ Q,  zaawansowane | | ©

& Unikalne $r. czas spedzony na . Wspoétczynnik "

e Odstony v odstony stronie Wejécla odrzucen %wyjsé
107 90 00:00:59 48 81,63% 53,27%
6 Ca % catosci Sr. dla widoku danych % catosci Sr. dla widoku danych Sr. dla widoku danych
,33% 0,31% 00:02:51 (-65,49%) 0,20% 85,21% (-4,20%) 74,69% (-28,68%)

(32 048) (29 091) (23 936)

O 1. /kariera/oferty-pracy/ (] 34 (31,78%) 22 (24,44%) 00:00:46 4 (8,33%) 50,00% 20,59%
] 2. /kariera/oferty-pracy/technical-seo-manager/ @ 18 (16,82%) 18 (20,00%) 00:00:53 15 (31,25%) 80,00% 83,33%

Tres¢ grupuje sie od dniaw
ktérym zostanie skonfigurowana.

rd & & L L L
6 mar 8 mar 10 mar 12 mar

|t
Wartos¢ strony

0,00 zt

% catosci: 0,00%
(0,00 zf)

0,00zt (0,00%)

0,00zt (0,00%)

EACTIVE



Konfiguracje:

Przyktady grupowania:
Gtéwna, ustugi, kontakt, blog, informacyjne
Gtéwna, kategorie, podkategorie, produkty, blog, informacyjne
Gtéwna, drzewo kategorii i produktow, drzewo artykutéw na
blogu, informacyjne
Gtéwna, rodzaje kategorii i podkategorii, rodzaje produktow,

rodzaje artykutéw, informacyjne

EACTIVE



Konfiguracje: Ustawienia kanatow

5 Organic Maps V4
] Definiowane przez uzytkownika
6 Organic Oferta V4
) Definiowane przez system i uzytkownika
. Organic Blog V4
’ Definiowane przez system i uzytkownika
8. Organic Reszta Definiowane przez system V 4
== Administracja -> Widok danych -> Grupowanie kanatéw + Nowa Grupa Kanatow EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

S. Organic Maps
Zdefiniuj reguty
Zrédto / Medium ~ SciSlepasujedo ~  googlemaps / organic - LuB |
Wyswietlany kolor: Podglad:
ad dldl (di el a4 'dl a el liel a a a [Organic Maps
aJajajajajajajajajafajafa

Gotowe = Anuluyj

Administracja -> Widok danych -> Grupowanie kanatow + Nowa Grupa Kanatow EACTIVE



Konfiguracje:

Pozyskiwanie

Wersja wielokanatowa :)

Uzytkownicy

56 801

d 1. Organic Blog 44789
J 2. Organic Reszta 6020
O 3. Direct 3851
O 4. Referral 1239
O 5. Social 1177
(J 6. Organic Oferta 688
O 7. Display 392
(J 8. PaidSearch 335
O 9. offsite 156
(J  10. Organic Maps 99

Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Kanaty + Wtasna wersja kanatow

(76,23%)

(10,25%)

(6,55%)

(2,11%)

(2,00%)

(1,17%)

(0,67%)

(0,57%)

(0,27%)

(0,17%)

Nowi
uzytkownicy

54764

% catosci

100,00% (54 764)

43096 (78,69%)
4276 (7,81%)

3772 (6,89%)

1111 (2,03%)
1015 (1,85%)
545 (1,00%)
392 (0,72%)
330 (0,60%)
139  (0,25%)
83 (0,15%)

52760

6 554

5377

1762

1824

821

422

378

180

(75,02%)

(7,65%)

5

(0,60%)

N

EACTIVE



Konfiguracje: Adnotacje

Eksplorator = Sciezki wejscia
Podsumowanie Korzystanie z witryny Zestaw celéw 1 Zestaw celéw 2 Zestaw celéw 3  Zestaw celéw 4 E-commerce

Sesje ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane Dzien Tydzien Miesigc d ...

® Sesje

60

=) \ 4 \ 4 4 L 4 @ L ®
15 lut 16 lut 17 lut 18 lut 19 lut 20 lut 21 lut 22 lut 23 lut 24 |ut 25 lut 26 lut 27 lut 1 mar 2 mar 3 mar 4 mar 5 mar 6 mar 7 mar 8 mar
+ Utworz nowa adnotacje

Pokaz: Wszystkie | Oznaczone gwiazdka

28 lut 2021 | Wdrozenie przekierowania strony /x-y-z/ edytuj = seba.heymann@gmail.com

EACTIVE

— Zachowanie -> Zawarto$¢ witryny -> Strony docelowe + wybrany URL #wiemyjak



Konfiguracje:

Adnotacje dla URLi:
Zmiany techniczne
Optymalizacja tresci
Pozyskiwane linki
Aktualizacja algorytmu

Zmiany konfiguracji Google Analytics

Administracja -> Widok danych -> Osobiste narzedzia i zasoby -> Adnotacje EACTIVE



Konfiguracje:

Nazwa alertu: | Spadek ruchu organicznego o 10% t/t
Zastosuj dla: Caly ruch - konwersjai = Wszystkie dane witryny ~

Okres: | Dzien »

(J Wyslij mi e-maila po uruchomieniu tego alertu.

Warunki alertow

Dotyczy Warunek Wartos¢
[ ] Scisle dopasowane ¥ | | organic
Ostrzegaj mnie, kiedy Warunek Wartos¢ W poréwnaniu z
[ ] % spadku o ponad v 10 % | Ten sam dzien w poprzednim v
- tygodniu
Mniejsze niz
Wigksze niz

Anuluj Spadek o wigcej niz

Wzrosty o ponad

v % spadku o ponad

% wzrostéw o ponad

Administracja -> Widok danych -> Osobiste narzedzia i zasoby -> Alerty niestandardowe EACTIVE



Konfiguracje: Alerty

Okres: | Tydzieri v |

) Wyslij mi e-maila po uruchomieniu tego alertu.

Warunki alertow
Dotyczy Warunek Wartosé

Ostrzegaj mnie, kiedy Warunek Wartos¢ W poréwnaniu z
_ % wzrostéw o ponad - ’ ’ 10 %  Poprzedni tydzien
Administracja -> Widok danych -> Osobiste narzedzia i zasoby -> Alerty niestandardowe EACTIVE

#wiemyjak



Konfiguracje:

Propozycje alertow:
Ruch SEO poniedziatek do poniedziatku (wzrost i spadek)
Ruch SEO tydzien do tygodnia (wzrost i spadek)
Ruch SEO miesigc do miesigca rok do roku (wzrost i spadek)
Spadek sprzedazy
Spadek ruchu SEO na konkretnym URLu (widok SEO)

EACTIVE

Administracja -> Widok danych -> Osobiste narzedzia i zasoby -> Alerty niestandardowe



Konfiguracje

Dodatkowe wazne ustawienia
Wszystkie wyszukiwarki
Wyfiltrowanie ruchu firmowego
Grupowanie tresci

Ustawienia kanatow

Adnotacje

Alerty

Gdzie?

Na poziomie ustugi
Na poziomie widoku
Na poziomie widoku
Na poziomie widoku
Na poziomie widoku

Na poziomie widoku

EACTIVE



Wptyw SEO na biznes

4

Analiza

EACTIVE



Analiza

Jak zabrac¢ sie do analizy danych?

EACTIVE



Analiza

Jak zabrac sie do analizy danych?
CEL

EACTIVE



Analiza

Jak zabrac sie do analizy danych?
CEL

Dane

EACTIVE



Analiza

Jak zabrac¢ sie do analizy danych?
CEL
Dane

Czas

EACTIVE



Analiza:

Bezwartosciowy / Brandingowy

EACTIVE



Analiza:

Bezwartosciowy / Brandingowy

Wspomagajacy konwersje

EACTIVE



Analiza:

Bezwartosciowy / Brandingowy
Wspomagajacy konwersje

Konwertujacy

EACTIVE



Rodzaj ruchu z punktu widzenia konwersji

Bezwartosciowy / Wspomagajgcy Konwertujgcy
Brandingowy

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Najwazniejsze ciezki konwersji EACTIVE



Wptyw SEO na biznes

Raporty

EACTIVE



Raporty

v M Konwersje

» Cele

» E-commerce
. Sciezki
wielokanatowe

Przeglad

Konwersje
wspomagane
Najwazniejsze
sciezki konwers;ji
Uptyw czasu

Dtugos¢ sciezki

Porownanie
modeli atrybucji

EACTIVE

— Konwersje -> Sciezki wielokanatowe
#wiemyjak



Raporty: lle sciezek konwersji zawiera SEQ?

Zobrazowanie konwersji wielokanatowej

Odsetek $ciezek konwersji, ktére zawierajg kombinacje ponizszych

kanatéw. Wybierz maksymalnie cztery kanaty. Bezptatne wyniki wyszukiwania: 67.59% (267)
=

() Bezptatne wyniki wyszukiwania 67,59%

(J ) Wejscia bezposrednie 54,68%

O  © Odestania 481%

(J (O sSie¢ spotecznosciowa 1,52%

EACTIVE

- Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Przeglad
#wiemyjak



Raporty: Sciezki konwersji

Wymiar podstawowy: Sciezka grupy kanatéw $ciezek wielokanatowych  Domysina Sciezka grupy kanaléw  Sciezka zrodla/medium  Sciezka zrédla  Sciezka medium  Inne

Wymiar dodatkowy ~

Sciezka grupy kanatéw $ciezek wielokanatowych

1. [ Bezptatne wyniki wyszukiwania ]

Wejscia bezposrednie

[

Bezptatne wyniki wyszukiwania [ Wejscia bezpos’redme]

-

0.

Wejscia bezposrednie x 2

-

Bezptatne wyniki wyszukiwania [ Wejscia bezposrednie xzﬂ

Sie¢ spotecznosciowa

-

Bezptatne wyniki wyszukiwania [ Wejscia bezposrednie x 4ﬂ

Wejscia bezposrednie x 3 I

Bezptatne wyniki wyszukiwania [ Wejscia bezposrednie x EH

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Najwazniejsze Sciezki konwersji

Grupy kanatow

Konwersje

Q,  zaawansowane | [ | ©

¥

361 (47,07%)

111 (14,47%)

83 (10,82%)

23

19

19

16

(3,00%)

(2,48%)

(2,48%)

(2,09%)

(1,17%)

(1,04%)

(1,04%)

Wartosé konwersji

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

(0,00%)

EACTIVE

#wiemyjak



Raporty:

Wymiar podstawowy: Sciezka grupy kanatéw $ciezek wielokanatowych ~ Domysina $ciezka grupy kanatéw  Sciezka zrodta/medium  Sciezka zrédta  Sciezka medium  Inne Wersja wielokanatowa :)
Wymiar dodatkowy ~ ‘ i zaawansowane |HH @ = |71
Sciezka Wersja wielokanatowa :) Konwersje ¥ Wartosé konwersji
i ( Organic Blog | 133 (17,34%) 0,00 zt
2. | Organic Oferta 119 (15,51%) 0,00 zt
3. | Direct 111 (14,47%) 0,00zt (0,00%)
4. | Organic Reszta \ 99 (12,91%) 0,00 zt
5. | Organic Blog ‘m‘ 47 (6,13%) 0,00 zt
6. 22 (2,87%) 0,00 zt
7. | Organic Reszta ‘ﬁ‘ 21 (2,74%) 0,00 zt
8.  me1 x2 H 19 (2,48%) 0,00zt
9. 16 (2,09%) 0,002t
10. | Organic Ofertar { Direct 14 (1,83%) 0,00 zt

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Najwazniejsze $cieiki konwersji + wiasne kanaty EACTIVE



Raporty: Sciezki konwersji

Wymiar podstawowy: Sciezka grupy kanatéw $ciezek wielokanatowych — Domyslina $ciezka grupy kanatéw  Sciezka zrédta/medium  Sciezka zrédta  Sciezka medium  $ciezka URL strony docelowej Grupy kanatow
Wymiar dodatkowy
Sciezka URL strony docelowej Konwersje A
31. [ www.eactive.pl/ > { www.eactive.pl/ W 3 (0,39%)
32. [ www.eactive.pl/ [ www.eactive.pl/firma/ J 3 (0,39%)
33. [ www.eactive.pl/darmowy-audyt-w-internecie/ J 3 (0,39%)
34. [ www.eactive.pl/blog-o-seo/protokol-http-i-protokol-https-czym-sie-roznia/ ‘ 3 (0,39%)
351 ( www.eactive.pl/blog-o-seo/6-klamstw-firmy-seo-na-ktore-musisz-uwazac/ > [ www.eactive.pl/blog-o-seo/pozycjonowanie-i-seo-to-dwa-rozne-pojecia/ 3 (0,39%)
36. [www.eactiveApI/bIog—o-seo/co-to-jest-sem-i-czym-rozni-sie—od-seo/ } 3 (0,39%)
[ www.eactive.pl/blog-o-seo/co-to-jest-sem-i-czym-rozni-sie-od-seo/ > { www.eactive.pl/blog-o-seo/co-to-jest-sem-i-czym-rozni-sie-od-seo/ x 2 \
37, o 3 (0,39%)
[ www.eactive.pl/kontakt/ x 2 ﬂ
38. [ www.eactive.pl/blog-o-seo/czym-jest-ecommerce-seo-czyli-optymalizacja-sklepu-internetowego/ 3 (0,39%)
[ www.eactive.pl/blog-o-seo/pozycjonowanie-wizerunkowe-dlaczego-opinie-sa-wazne-dla-seo/
39. 3 (0,39%)
[ www.eactive.pl/blog-o-seo/pozycjonowanie-i-seo-to-dwa-rozne-pojecia/
40. [ www.eactive.pl/blog-o-seo/jak-sprawdzic-kto-jest-wlascicielem-domeny-internetowej/ > www.eactive.pl/pozycjonowanie-stron/ 3 (0,39%)

m— Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Najwazniejsze $cieiki konwersji + strony docelowe EQEL%E



Raporty: Liczba dni do konwersi

Uptyw czasu w dniach Konwersje Wartos¢ konwersji Procent catosci
M Konwersje Wartos¢ konwersji
0 584 0,00 zt 7614~ |
0,00%
1 1 0,00 zt 143% [
0,00%
2 3 0,00 zt 0,39% |
0,00%
3 4 0,00 zt 052% |
0,00%
4 5 0,00 zt 0,65% |
0,00%
5 10 0,00 zt 1,30% i
0,00%
6 4 0,00 zt 052% |
0,00%
7 7 0,00 zt 091% ||
0,00%
8 2) 0,00 zt 0,26% |
0,00%
9 3 0,00 zt 0,39% |
0,00%
10 4 0,00 zt 0,52% |
0,00%
11 4 0,00 zt 0,52% |
0,00%
® 12-30 47 0,00 zt 613% [
0,00%
*  31-60 22 0,00 zt 287% [l
0,00%
#  61-90 57 0,00 zt ore |

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Uptyw czasu EACTIVE

#wiemyjak



Raporty: Liczba dni do konwersi

Procent catosci

Uptyw czasu w dniach Konwersje Wartos$¢ konwersji
I Konwersje Wartos¢ konwersji
0
2021-01-01 - 2021-01-31 262 0002 s e
0,00%
2020-01-01 - 2020-01-31 273 0,002t 7600 |
0,00%
1
2021-01-01 - 2021-01-31 8 0,00 zt 2,03% [l
0,00%
2020-01-01 - 2020-01-31 5 0,00 zt 139% [
0,00%
2
2021-01-01 - 2021-01-31 3 0,00 zt 0,76% ||
0,00%
2020-01-01 - 2020-01-31 10 0,00 zt 3’;3: ||

—— Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Uptyw czasu EACTWE
wiemyjak



Raporty: Liczba sesji do konwers]i

Diugos¢ sciezki w interakcjach Konwersje Warto$¢ konwersji :o}::ent catosci —— )
onwersje artosc konwersji

1

2021-01-01 - 2021-01-31 229 0,00 zt 5;'33': |

2020-01-01 - 2020-01-31 238 0,00 z 63'322‘; e |
2

2021-01-01 - 2021-01-31 57 0,00 2t 1445

2020-01-01 - 2020-01-31 61 0,00 zt tese I
3

2021-01-01 - 2021-01-31 27 0,00 zt oo I

2020-01-01 - 2020-01-31 17 0,00 zt ;-;3: [ ]

. ST LA SPNCE EACTIVE
- Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Dtugos¢ sciezki

#wiemyjak



Raporty:

Konwersje wspomagane Warto$¢ wspomaganych konwersji Konwersje po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie Wartos¢ konwersji po ostatnim kliknieciu lub bezposrednich

164 0,00 zt 395 0,00 zt

6 catosci )0% (0,00 zt)

00z

Wymiar podstawowy: Grupa kanalw $ciezek wielokanatowych ~ Domysina grupa kanatow ~ Zrédlo / Medium  Zrédto  Medium  Inne Grupy kanatéw

Wymiar dodatkowy ¥

Konwersje wspomagane / po ostatnim kliknigciu lub bezposrednie

0,42

Sr. dla widoku danych:

Q,  zaawansowane B @ | = | T

Konwersje wspomagane / po

Grupa kanatéw Sciezek wielokanatowych Konwersje wspomagane + EeeS
(O 1. Bezptatne wyniki wyszukiwania 120 (44,78%)
O 2. Wejscia bezposrednie 114 (42,54%)
(J 3. Odestania 21 (7,84%)
[J 4.  Sieé spotecznosciowa 13 (4,85%)

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane

0,00 zt
0,00 zt
0,00 zt

0,00 zt

0,0(

0,00

je po
lub bezposrednie

Wartosé konwersji po ostatnim
kliknigciu lub bezposrednich

ostatnim kliknigciu lub

bezposrednie

43,29%) 0,00 zt 0%) 0,70
53,16%) 0,00zt (0,00 0,54
8%) 0,00 zt 0 1,91
(0,76%) 0,00 zt 00% 4,33

Liczba wierszy: [10 v | Przejdz do: | 1 1-4z4 £ >

EACTIVE



]

O(0| 0|0

Raporty:

Wersja wielokanatowa :)

1.  Direct

2.  Organic Blog
3. Organic Reszta
4. Referral

5. Social

6. Organic Maps
7.  Organic Oferta

8. (inne)

Warto$é wspomaganych konwersji

Konwersje wspomagane ¥

116 (39,06%)
76 (25,59%)
52 (17,51%)
22 (7,41%)
13 (4,38%)

9 (3,03%)
8 (2,69%)
1 (0,34%)

1,00 - tak czesto pomaga, jak sprzedaje

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

0,00 zt

Konwersje po ostatnim kliknigciu
lub bezposrednie

210

66 (1¢

66 (16

<1,00 - czesciej sprzedaje niz pomaga (SEO - Oferta)

>1,00 - czesciej pomaga niz sprzedaje (Social)

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane

Wartosé konwersji po ostatnim
kliknigciu lub bezposrednich

000zt (0
0002zt (©
0002zt (00
000z (©
000zt (
000zt (00
000z (0

0,00zt (0f

Konwersje wspomagane / po

ostatnim kliknigciu lub
bezposrednie

0,55

1,16

0,79

2,00

433

1,50

0,24

0,00

EACTIVE




000

0O 0O

Raporty:

Wil oo (BN o By

google / organic oferta + miasto
google / organic artykut blogowy
google / organic produkt
google / organic oferta + miasto
google / organic produkt

Artykut blogowy tylko pomaga w sprzedazy

Oferta bardziej sprzedaje niz pomaga

Produkt sprzedaje czesciej niz pomaga w sprzedazy

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane

65 (2,20
62 (2,10%
61 (20

57 (1,93%)
44 (1,49%

845,69 zt
1216,00 zt
109310zt
1040,97 zt

597,00 zt

99

88

123

83

1268,10 zt 0,66
0,00zt (of 20,67
206739zt (2 0,69
2 532,55zt 0,46
50397z (© 0,53

EACTIVE



Raporty:

Wersja wielokanatowa :)

1

2,

Organic Blog
virec

Organic Reszta
Organic Oferta
Organic Maps
Referral

Social

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Analiza pierwszej interakcji

Liczba konwersji pochodzacych z

pierwszego kliknigcia

120 (3

111

0,38%)

(28,10

)

94 (23,80%)

39 (9,87

1,00 - tak czesto rozpoczyna Sciezke konwersiji, jak i konczy
<1,00 - czesciej doprowadza do konwersji niz rozpoczyna

>1,00 - czesciej rozpoczyna sciezke konwersji niz do niej doprowadza

Wartosé

pierwszego k‘likrniecia
0,00 zt
0,00 zt
0,00 zt
0,00 zt
0,00 zt
0,00 zt

0,00 zt

je po
lub bezposrednie

66
210
66

33

Wartosé ji po je po pier y

iknieciu lub pos i ieciu lub bezposrednie
0,00zt (o 1,82
000zt (© 0,53
0,00zt (0 1,42
0,00zt ( 1,18
0,00zt (0 233
0,00zt (0 1,18
000zt (© 1,33

EACTIVE




Raporty:

0O 0 0o o oooo

Wersja wielokanatowa :)

1.

2

3.

Direct
Organic Blog
Organic Reszta
Organic Oferta
Referral

Social

Organic Maps

(inne)

Jak czesto dany kanat pojawia sie na Sciezce konwersji.

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Konwersje

Konwersje ¥
217 (37,54%)

142 (24,57%)

115 (19,90%)

41 (7,09%)

32 (5,54%)

16 (2,77%)

14 (2,42%)

1 (0,17%)

EACTIVE



O

Raporty:

7. Organic Oferta
Dtugos¢ sciezki > 1 8 (2,69%) 0,00 zt (0,0c 1 0,00 zt (¢

Dtugos¢ sciezki = 1 0 0,00 zt 32 0,00 zt

32 razy doprowadzito w pierwszej sesji do konwers;ji
8 razy pomagat w konwersji

1 raz doprowadzit do konwers;ji (nie byt pierwszym kanatem pozyskania)

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane

EACTIVE

8,00

0,00



Raporty:

UWAGA:
W 3 kolumnie s3 tylko konwersje po ostatnim kliknieciu
W konwersjach wspomaganych nie mamy tylko ostatnigj sesji
Dane Zrédto moze pomagac samemu sobie w konwersji (moze by¢

jednoczesnie pierwszym kanatem pozyskania i ostatnim)

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane EACTIVE



Raporty: Atrvbucja

Wszystkie konta > Demo Account

€ ) Analytics  Google Merchandise Store: Attribution project ~
Atrybucja &% Sciezki konwersji

Wybrano 5 typéw konwersji v
ili  Wyszukiwanie

Sciezki konwersji Model atrybuciji = Oparty na danych @ Dtugosé éciezki Undefined parameter - CONDITION: 5 punktéw stycznosci z klientem @

Opoznienie w realizacji
konwersji

Dtugosc sciezki konwersji

i DomyslIne grupowanie kanatéw Analytics
Poréwnywanie modeli

SKuteczioscGoogle fids Platne wynik...wyszukiwania Wizyty bezposrednie >

N

Ptatne wynik..wyszukiwania Wizyty bezposrednie >
Reklamy displayowe x 2 > Wizyty bezposrednie
Reklamy displayowe > Wizyty bezposrednie ]

i?} Konfiguracja 151

Ustawienia projektu

Ptatne wynik...wyszukiwania > Wizyty bezposrednie x 4 >

Potaczone ustugi

Ptatne wynik...wyszukiwania x 14 ]

Typy konwersji

Wizyty bezposrednie x 9 Strony podmi...warzyszonych

153

)
(
152 > Platne wynik...wyszukiwania x 9 Wizyty bezposrednie >
)
(
)

Wizyty bezposrednie x 4 ]

Atrybucja -> Wyszukiwanie -> Sciezki konwersji

; -
Liczba elementéw na stronie: = 30

J/ Konwersje
2398 ®

8% catosci

1(0.04%)

1(0.04%)

1(0.04%)

2/ Edytujraport

1 sty 2021 = 11 mar 2021 v
Q &

151-180 2 237 1K < > >l

Przychody
14104,71USD ©

14% catosci

0,00 USD (0.00%)

0,00 USD (0.00%)

0,00 USD (0.00%)

EACTIVE

#wiemyjak



Wptyw SEO na biznes

6

Przyktady

EACTIVE



Przyktady

Jak rosnie moje SEO?
Wptyw SEO kategorii X na biznes

Gdzie moje SEO spadto w ostatnim czasie?

EACTIVE



Przyktad 1:

CEL

Dane

Czas
- branza sezonowa
- branzaniesezonowa

Efektywnos¢ dziatan SEO

Sesje

Konwersje bezposrednie
Konwersje wspomagane
Konwersje

- ostatni miesigc / kwartat rok do roku
- ostatnie 13 miesiecy

EACTIVE



Przyktad 1: Jak rosnie moje SEO?

Eksplorator

Podsumowanie  Korzystanie z witryny ~ Zestaw celéw 1 Zestaw celéw 2 Zestaw celéow 3 Zestaw celéw 4 E-commerce
Sesie ¥ W pOréwnaniu z: Wybierz dane

® Sesje
400

Dziefi | Tydzied Miesiac o4 o%

luty 2020 marzec 2020 kwiecien 2020 maj 2020 czerwiec 2020 lipiec 2020 sierpien 2020 wrzesien 2020 pazdziernik 2020 styczen 2021
Eksplorator
Podsumowanie Korzystanie z witryny ~ Zestaw celéw 1  Zestaw celéw 2  Zestaw celéw 3  Zestaw celéow 4 E-commerce
Wejscie na podstr. Kontakt (Realizacje celu2) ~ W poréwnaniu z: Wybierz dane Dzieri Tydzien Miesiac 44 %
® Wejscie na podstr. Kontakt (Realizacje celu 2)
20
10
luty 2020 marzec 2020 kwiecien 2020 maj 2020 czerwiec 2020 lipiec 2020 sierpien 2020 wrzesien 2020 pazdziernik 2020 grudzier 2020 styczen 2021

Pozyskiwanie -> Caty Ruch -> Kanaty (Wybierz kanat Organic lub wtasny stworzony)

EACTIVE

#wiemyjak



Przyktad 1:

Pozyskiwanie

Default Channel Grouping

Nowi uzytkownicy
Uzytkownicy ¥

15,39% %

80w

13,85% #

1. Organic Search

2021-01-01 - 2021-01-31 20 565 (90,00%) 19 394 (90,29%)

2020-01-01 - 2020-01-31 24 549 (91,77%) 23 412 (92,22%)

% zmiany -16,23% -17,16%

24 456 (88,69%)

29 154 (90,95%)

-16,11%

Zachowanie

Wspotczynnik
odrzucen

0,48% #

87,45%

86,56%

1,03%

Pozyskiwanie -> Caty Ruch -> Kanaty (Wybierz kanat Organic lub wtasny stworzony)

Strony/sesja

1,30% #

1,32 w
porownaniu z
1,34

1,26
1,27

-0,90%

00:01:07 w por

$r. czas trwania sesji

18,05% #

wnaniu
z 00:00:57

00:01:00
00:00:52

15,94%

EACTIVE



Przyktad 1:

Konwersje Cel 2: Wejscie na podstr. Kontakt

Wejscie na podstr. Kontakt (Wspotczynnik Wejscie na podstr. Kontakt Wejscie na podstr. Kontakt
konwersji celu 2) (Realizacje celu 2) (Wartosc¢ celu 2)

(o) 0 (o)
2791/0,, 1003/0,, 0,00%
1,43% w porownaniu z 1,12% 395 w poréwnaniu z 359 0,00 zt w poréwnaniu z 0,00 zi

1,22% 299 (75,70%) 0,00 zt (0,00%
0,92% 268 (74,65%) 0,00 zt (0,00%)
33,00% 11,57% 0,00%

Pozyskiwanie -> Caty Ruch -> Kanaty (Wybierz kanat Organic lub wtasny stworzony) EACTIVE



Przyktad 1:

Grupa k tow Sciezek wielok towy

O 1. Bezptatne wyniki wyszukiwania
2021-01-01 - 2021-01-31
2020-01-01 - 2020-01-31

% zmiany

Grupa kanatéw Sciezek wielokanatowych
g 1.  Bezptatne wyniki wyszukiwania
2021-01-01 - 2021-01-31
2020-01-01 - 2020-01-31

% zmiany

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane (Analiza interakgji
wspomagajacych oraz konwersje)

Konwersje wspomagane

136 (47,22%)
96 (52,17%)

41,67%

Warto$¢ wspomaganych konwersji

0,00zt (0

0,00 zt (0,00

Konwersje po ostatnim kliknieciu Wartos$¢ konwersji po ostatnim
lub bezposrednie kliknigciu lub bezposrednich
171 (43,29 0,00 zt (0,00%)
169 (47,08 0,00 zt (0,00%)
1,18%
Konwersje ¥
300 (53,00%)

264 (55,70%)

13,64%

EACTIVE



rzyktad 1:

1. Organic Oferta
2021-01-01 - 2021-01-31
2020-01-01 - 2020-01-31

% zmiany

1. Organic Blog
2021-01-01 - 2021-01-31
2020-01-01 - 2020-01-31

% zmiany

Uzytkownicy

16,23% »

0565

292 (1,37
766 (3,05

-61,88%

Uzytkownicy ¥

13,85% #

18 330 (77,82%)
21094 (77,33%)

-13,10%

Nowi uzytkownicy
Sesje

17,16% =

19394 w

ywnaniu z

16,11% ®

237 (1,22%) 325(
616 (2,63%) 922 (3,16%)
-61,53% -64,75%

Nowi uzytkownicy

Sesje
15,39% # 13,98%
por niu z il
25386 56
17326 (8066%) | 21381 (77,54
20053 (7899%) 24242 (7562
-13,60% 11,80%

Wspétezynnik
odrzucen

1,03% #

745% w

aniu z

86,56

Strony/sesja

0,90% =

1,26 v

58,77% 1,78
66,16% 1,75
-11,17% 1,72%
Wspétezynnik y/sesj
odrzuceri
048%« 1,30%%
85,87% W 132 w

90,05%

89,79%

0,28%

117

117

-0,45%

Sr. czas trwania sesji

1594%

00 w

00
poréwnaniu z

00:02:30
00:02:25

3,36%
$r. czas trwania sesji

18,05% »

)0:01:07 W po

00:00:52

00:00:43

20,10%

Wejscie na podstr. Kontakt (Wspétczynnik
konwersiji celu 2)

33,00% #

naniu z 0,92%

15,08%
3,69%
308,85%

Wejscie na podstr. Kontakt (Wspétczynnik
konwersji celu 2)

2791%»

1,43% w poréwnaniu z 1,12

0,39%
0,27%

46,52%

Pozyskiwanie -> Caty Ruch -> Kanaty -> Wymiar podstawowy (wtasne kanaty) + Filtr Organic

Wejscie na podstr. Kontakt
(Realizacje celu 2)

11,57%

w poréwnaniu z 268

49 (16,39%)
34 (12,69%)
44,12%

Wejscie na podstr. Kontakt
(Realizacje celu 2)

10,03% +

395 w poréwnaniu

84 (21,27
65 (18,11%)

29,23%

EACTIVE



Przyktad 1:

WNIOSKI:
Ruch z SEO ma tendencje spadkowa.
Ruch w styczniu 2021 do stycznia 2020 spadt o 14%.
Ruch konwertowat réznie w przeciggu roku. Nie widac
wptywu spadku ruchu na konwersje.

Organic zwiekszyt wptyw na konwersje w styczniu 2021 do

stycznia 2020 0 13,64%.

EACTIVE



Przyktad 2:

CEL

Dane

Czas

SEO dla kategorii X wptywa dodatnio na biznes

Sesje (segment SEO lub widok SEO)
Konwersje (udziat w sciezkach konwers;ji)
Konwersje wspomagane

Konwersje po ostatnim kliknieciu

Kwartat 2021 do kwartatu 2020

EACTIVE



Przyktad 2: \Wptyw SEO kategorii X na biznes

Uzytkownicy ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane

Dzien = Tydzieri Miesiac d -..

® Uzytkownicy

3000
2000
1000
luty 2020 marzec 2020 kwiecien 2020 maj 2020 czerwiec 2020 lipiec 2020 sierpien 2020 wrzesien 2020 pazdziernik 2020 ™ listopad 2020 grudzien 2020 styczen 2021 luty 2021 marzec 2021
Wymiar p y: Na Akademit ingu ~  Zrédlo / Medium ~ Zrédlo  Medium  Inne
Wymiar dodatkowy ~ | Sortowanie: | Domysine ~ Kategoria X Q, zaawansowane ﬁ () E' T =
Pozyskiwanie Zachowanie Konwersje Wszystkie cele
Na Akademie Marketingu
Nowi uzytkownicy Wspétczynnik konwersiji celu
Uzytkownicy + Sesje Wspétczynnik odrzuceri Strony/sesja $r. czas trwania sesji Realizacje celu Wartosé celu
39 255 33678 49 214 53,54% 312 00:02:27 4,29% 2111 0,00 zt
% catosci: 4,91% % calosci: 4,24% % catosci: 3,42% Sr. dla widoku danych: 63,79% Sr. dla widoku danych: 2,87 $r. dla widoku danych: 00:01:45 Sr. dla widoku danych: 13,39% % catosci: 1,09% % calosci: 0,00%
(800 031) (794 917) (1439 964) (-16,06%) (8,73%) (39,51%) (-67,96%) (192 802) (0,00 zt)
0 1. Organic Kategoria X 39 255(100,00%) 33 678(100,00%) 49 214(100,00%) 53,54% 312 00:02:27 4,29% 2111(100,00%) 0,00zt (0,00%)

m— Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Kanaty + filtr EACTIVE

#wiemyjak



Przyktad 2: \Wptyw SEO kategorii X na biznes

Uzytkownicy ¥ W pOréwnaniu z: Wybierz dane Dzien Tydzier Miesigc d ...

2021-01-01 - 2021-03-13: @ Uzytkownicy
2020-01-01 - 2020-03-13: @ Uzytkownicy

600
400
4
200
luty 2021 marzec 2021
Wymiar y: Na i ingu ~  Zrédio / Medium  Zrédio  Medium  Inne ~
Wymiar dodatkowy ¥ | Sortowanie: = Domysine ¥ Kategoria X Q  zaawansowane (B © I | %
Pozyskiwanie Zachowanie Konwersje Wszystkie cele ¥
Na Akademie Marketingu
Wspétczynnik odrzuceri Wspélczynnik konwersji celu
Uzytkownicy & Nowi uzytkownicy Sesje Strony/sesja $r. czas trwania sesji Realizacje celu Wartos¢é celu
272,44% » 280,42% » 273,30% # 215% % 4,94% 0,24% # 55,18% # 67,32% # 0,00%
15702 w poréwnaniu z 13 387 w poréwnaniu z 19 109 w poréwnaniu z 55,45% w poréwnaniu z 2,94 w poréwnaniu z 00:02:16 w poréwnaniu z 2,25% w poréwnaniu z 5,02% 430 w poréwnaniu z 0,00 zt w poréwnaniu z
4216 3519 5119 56,67% 2,80 00:02:15 257 0,00 zt
(@] 1. Organic Kategoria X
2021-01-01 - 2021-03-13 15702 (100,00%) 13 387 (100,00%) 19 109 (100,00%) 55,45% 294 00:02:16 2,25% 430 (100,00%) 0,00 zt (0,00%)
2020-01-01 - 2020-03-13 4216 (100,00%) 3519 (100,00%) 5119 (100,00%) 56,67% 2,80 00:02:15 5,02% 257 (100,00%) 0,00 zt (0,00%)
% zmiany 272,44% 280,42% 273,30% -2,15% 4,94% 0,24% -55,18% 67,32% 0,00%

m— Pozyskiwanie -> Caty ruch -> Kanaty + filtr EACTIVE

#wiemyjak



rzyktad 2: Wptyw SEO kategorii X na biznes

Eksplorator

Analiza interakcji wspomagajacych  Analiza pierwszej interakcji ~ Konwersje

Konwersje wspomagane ¥ W POréwnaniu z: Wybierz dane Dzieri konwersji  Dni przed konwersja =~ Pozycja $ciezki
2021-01-01 - 2021-03-13: @ Konwersje wspomagane
2020-01-01 - 2020-03-13: ® Konwersje wspomagane
60

luty 2021 marzec 2021

Konwersje Warto$¢ konwersji

132,43% 167,76%

1204 w poréwnaniu z 518 316 373,20

t w poréwnaniu z 118 155,00 zt

Wymiar podstawowy: Grupa kanatéw Sciezek wielokanatowych ~ Domysina grupa kanatéw ~ Zrédio / Medium ~ Zrédio  Medium  Inne Na Akademie Marketingu

Wymiar dodatkowy ~

Organic Kategoria X E zaawansowane | H§ | @
Na Akademie Marketingu Konwersje ¥ Wartosé konwersji
o
2021-01-01 - 2021-03-13 1204 (100,00%) 316 373,20 zt (100,00%)
2020-01-01 - 2020-03-13 518 (100,00%) 118 155,00 zt (100,00%)
% zmiany 132,43% 167,76%

Liczba wiersz, Przejdz do: | 1 1-121 [ € >

—  Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Konwersje + Wtasne kanaty EQERX}E



rzyktad 2: Wptyw SEO kategorii X na biznes

Eksplorator

Analiza interakcji wspomagajacych — Analiza pierwszej interakcji ~ Konwersje

Konwersje wspomagane ¥ W poréwnaniu z:  Wybierz dane Dzieri konwersji  Dni przed konwersjg =~ Pozycja Sciezki

2021-01-01 - 2021-03-13: @ Konwersje wspomagane
2020-01-01 - 2020-03-13: ® Konwersje wspomagane

60
40
20
luty 2021 marzec 2021
Konwersje wspomagane Wartos¢ wspomaganych konwersji Konwersje po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie Wartos¢ konwersji po ostatnim kliknigciu lub bezposrednich Konwersje wspomagane / po ostatnim kliknigciu lub bezposrednie
o, o, o, 0, 0,
170,89% 158,40% 69,88% 282,64% 59,46%
1005 w poréwnaniu z 371 283 777,26 2t w por d 9 282 w poréwnaniu z 166 51778,87 6wnaniu z 13 3,56 w pol
Wymiar podstawowy: Grupa kanatéw Sciezek wielokanatowych ~ Domysina grupa kanatéw ~ Zrédlo / Medium ~ Zrédlo  Medium  Inne Na Akademie Marketingu
Wymiar dodatkowy ¥ 70rganic Kategoria X Q, | zaawansowane |HH | @ | =
" . . ' . Konwersje wspomagane / po
Wartosé po ostatnim kliknieciu Warto$é konwersji po ostatnim ostatnim Kliknieci
i igciu lub
Na Akademie Marketingu Konwersje wspomagane v lub bezposrednie kliknigciu lub bezposrednich bezposrednie
I W Organic Kategoria X
2021-01-01 - 2021-03-13 1 005 (100,00%) 283 777,26 zt (100,00%) 282 (100,00%) 51 778,87 zt (100,00%) 3,56
2020-01-01 - 2020-03-13 371 (100,00%) 109 822,00 zt (100,00%) 166 (100,00%) 13 532,00 zt (100,00%) 2,23
% zmiany 170,89% 158,40% 69,88% 282,64% 59,46%

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Analiza konwersji wspomagajacych + EQE;EI!E
Wtasne kanaty /)



Przyktad 2: \Wptyw SEO kategorii X na biznes

Eksplorator

Analiza interakcji wspomagajgcych  Analiza pierwszej interakcji  Konwersje

Konwersje wspomagane ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane Dzieri konwersji  Dni przed konwersjg = Pozycja Sciezki
2021-01-01 - 2021-03-13: @ Konwersje wspomagane
2020-01-01 - 2020-03-13: ® Konwersje wspomagane

60
40
20
luty 2021 marzec 2021
Konwersje wspomagane Wartos$¢ wspomaganych konwersji Konwersje po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie

Warto$¢ konwersji po ostatnim kliknigciu lub bezposrednich

212,69% 160,07% 69,88% 282,64%

Konwersje wspomagane / po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie

0,
84,07%
1404 w poréwnaniu z 449 386 764,24 zt w poréwnaniu z 148 715,00 zi 282 w poréwnaniu z 166 51 778,87 zt w poréwnaniu z 13 532,00 zt 4,98 w poréwnaniu z 2,70
Wymiar podstawowy: Zrédio / Medium  URL strony docelowej ~ Grupy kanatow «
Wymiar dodatkowy + ‘ fraza-w-url Q | zaawansowane |H | @ = T

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Analiza konwersji wspomagajacych + filtr EQERX}E



Przyktad 2: \Wptyw SEO kategorii X na biznes

Konwersje wspomagane ¥ W poréwnaniu z: Wybierz dane

2021-01-01 - 2021-03-13:
2020-01-01 - 2020-03-13:

® Konwersje wspomagane
® Konwersje wspomagane

60
40
20
luty 2021
Konwersje wspomagane Wartos¢ wspomaganych konwersji Konwersje po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie

170,89%

1005 w poréwnaniu z 371

158,40%

283 777,26 zt w poréwnaniu z 109 822,00 zt

69,88%

282 w poréwnaniu z 166

Wymiar podstawowy: Grupa kanatéw sciezek wielokanatowych ~ Domysina grupa kanatéw ~ Zrédio / Medium ~ Zrédio  Medium  Inne Na Akad

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Analiza konwersji wspomagajacych + filtr

Konwersje wspomagane ¥ W poréwnaniu Z: Wybierz dane

2021-01-01 - 2021-03-13:
2020-01-01 - 2020-03-13:
60

® Konwersje wspomagane
® Konwersje wspomagane

luty 2021
Konwersje wspomagane

212,69%

1404 w poréwnaniu z 449

Warto$¢ wspomaganych konwersji

160,07%

386 764,24 zt w poréwnaniu z 148 715,00 zt

Konwersje po ostatnim kliknieciu lub bezposrednie

69,88%

282 w poréwnaniu z 166

Wymiar podstawowy: Zrédfo / Medium  URL strony docelowej Grupy kanatéw

EACTIVE

#wiemyjak



Przyktad 2:

WNIOSKI:
Liczba sciezek konwersji z ruchem SEQO z kategorii X urostao 132%
w pierwszym kwartale 2021 do pierwszego kwartatu 2020.
URLe z kategorii X pojawity sie w 1005 sciezkach konwersji jako
konwersje wspomagane w 1 kwartale 2021 do 371 w roku

poprzednim.

Uwaga na interpretacje w przypadku adreséw docelowych (zdublowane
konwersje wspomagane i wartosci z tej samej Sciezki).

EACTIVE



Przyktad 3:

CEL

Dane

Czas

Znalezienie SEO, ktére zanotowato spadek
Sesje (segment SEO lub widok SEO)
Konwersje (udziat w $ciezkach konwers;ji)
Konwersje wspomagane

Miesigc do miesigca, kwartat do kwartatu

EACTIVE



Przyktad 3: Gdzie moje SEO spadto?

Wymiar podstawowy: Strona wejscia  Inne

Wymiar dodatkowy ~

Strona wejscia

Ruch bezptatny

U T ———
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

O 2 F‘ﬁ

2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

Sortowanie:

Zmiana bezwzgledna ~

Pozyskiwanie

Sesje L

1,71% #
31597 w
poréwnaniu z
32146

31(0,10%)
131 (0,41%)

-76,34%

0 (0,00%)
94 (0,29%)

-100,00%

% nowych sesji

111%#
62,90% w
poréwnaniu z
63,60%

48,39%
45,04%

7,44%

0,00%
90,43%

-100,00%

Zachowanie
Nowi uzy y P Strony/sesj
odrzucen
2,80% # 3,69%% 858%#
19 874w 68,92% w 248w
poréwnaniu z poréwnaniu z poréwnaniu z
20 446 71,57% 2,28
15 (0,08%) 70,97% 2,81
59 (0,29%) 70,23% 2,01
-74,58% 1,05% 39,79%
0 (0,00%) 0,00% 0,00
85 (0,42%) 91,49% 115
-100,00% -100,00% -100,00%

Zachowanie -> Zawartosc witryny -> Strony docelowe (Segment SEO lub Widok SEQ)

[

$r. czas trwania
sesji

7,36% #
00:02:17 w
poréwnaniu z
00:02:08

00:02:12
00:01:49

21,35%

00:00:00
00:00:12

-100,00%

EACTIVE

#wiemyjak



Przyktad 3: Gdzie moje SEO spadto?

Eksplorator

Analiza interakcji wspomagajacych  Analiza pierwszej interakcji ~ Konwersje

Konwersje wspomagane ¥ =W pOréwnaniu z: Wybierz dane

Dzieri konwersji  Dni przed konwersja =~ Pozycja Sciezki
2021-02-01 - 2021-02-28: ® Konwersje wspomagane
2020-02-01 - 2020-02-28: ® Konwersje wspomagane

300
200
100
2 lut 3 lut 4 lut 5lut 6 lut 7 lut 8 lut 9 lut 10 lut 11 lut 12 lut 13 lut 14 lut 15 lut 16 lut 17 lut 18 lut 19 lut 20 lut 21 lut 22 lut 23 lut 24 lut 25 lut 26 lut 27 lut 28 lut
Konwersje Wartos$¢ konwersji
(o) o)
-2,23% -30,92%
5211 w poréwnaniu z 5 330 266 266,00 zt w poréwnaniu z 385 452,90 z}
|

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Konwersje EQEL%E



O

Przyktad 3:

Na Akademie Marketingu

1. Organic Produkty
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28
% Zmiany

2.  Organic Search
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28
% zmiany

3. Organic Kategorie
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28
% zmiany

4.  Organic Blog
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

Konwersje wspomagane ¥

1881 (50,20%)
1961 (49,80%)

-4,08%

1 504 (40,14%)
1 806 (45,86%)

-16,72%

262 (6,99%)
168 (4,27%)

55,95%

100 (2,67%)
3 (0,08%)

3233,33%

Wartos¢ wspomaganych konwersji

102 250,19 zt (49,36%)

119 047,53 zt (40,36%)

-14,11%

83 416,40 z} (40,27%)
173 454,27 7t (58,80%)
-51,91%

10 397,45 z}(502%)
2 464,90 7t (0,24%)
321,82%

11 088,50 zt(535%)
0,00 2t (0,00%)

%

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane + wtasne kanaty

je po
lub bezposrednie

994 (48
985 (47,45%)

0,91%

933 (45,18

1 008 (48,55%)

-7,44%

132 (6,39%)

78 (3,76

69,23%

20,00%

Wartos¢ konwersji po ostatnim
kliknigciu lub bezposrednich

38 346,29 zt (41,99

42 601,80 zt (31,18%)

-9,99%

49 428,04 zt (54,12%)
93 021,70 zt (68,09%)

-46,86%

3 556,00 zt (3,89%)
1.000,00 zt(0,73%)

255,60%

0,00 2t (0,00%)
0,00 z}(0,00%)

0,00%

EACTIVE



Przyktad 3:

2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

25,
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

e
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

I
2021-02-01 - 2021-02-28
2020-02-01 - 2020-02-28

% zmiany

Konwersje -> Sciezki wielokanatowe -> Konwersje wspomagane -> Analiza konwersji wspomagajacych

44 (1,48%)
74 (5,42

-40,54%

40 (1,34%)
37 (271%)

8,11%

12 (0,40%)
25 (1,83%)

-52,00%

301222zt
1229,90 zt (0,98

144,92%

24 (0,81%

33,33%

1613,00 zt (0,95%)
5766,00 zt (4,59%)

-72,03%

3554,10 zt (2,09%

7 940,00 zt (6,33%

-55,24%

26 (3,28

-65,38%

72,88 zt (0,04
940,00 zt (0,75%)

-92,25%

8 (0,64%)
4(0,51%)

100,00%

0 (0,00%)
18 (227%)
-100,00%

0,00 zt# (0,00%)
1285,00 zt (2,00%)

-100,00%

-64,71%

0,00 zt (0,00%)
0,00 zt (0,00%)

0,00%

0,00 zt (0,00%)
3 970,00 zt (6,18%)

-100,00%

4,89
2,85

71,77%

0,00 zt (0,00%)
2 369,00 zt (3,69%)

-100,00%

EACTIVE



Przyktad 3:

WNIOSKI:

Spadek SEO nastapit w ruchu organicznym poza produktami,
kategoriami i blogiem.

Blog zaczat pomagac¢ w konwersjach - wzrost od 3 do 100.

URL 1 juz nie konwertuje, a do tego pomaga o potowe rzadziej w

konwersjach. Spadek ruchu o 76%.

EACTIVE



Wptyw SEO na biznes

7/

Podsumowanie

EACTIVE



Podsumowanie

Pamietaj o ograniczeniach Google Analytics

Pamietaj o odpowiedniej konfiguracji

Naucz sie metodologii zbierania danych

Dobrze przeéwicz raporty z konwersji

Pamietaj, ze kazdy raport nalezy umiesci¢ w odpowiednim
kontekscie

Analizuj - przeciwdziataj spadkom, swietuj wzrosty

EACTIVE



Dziekuje za uwage

Sebastian Heymann
Head of SEO

sebastian.heymann@eactive.pl

EACTIVE


http://www.eactive.pl

AKADLELMIA
MARKETINGU

wé

hinat

Sebastian Heymann
EACTIVE #wiemyjaR
sebastian.heymann@eactive.pl

Dziekujemy za udziat :)

www.akademiamarketingu.edu.pl
https://www.facebook.com/AkademiaMarketinguCOM



