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Krótkie wprowadzenie
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duplicate content - powielanie treści w ramach naszego serwisu lub 

powielanie treści między stronami

unikalny content - tworzenie treści, które nie są duplikatem innych 

treści, są wyjątkowe i oryginalne

treści = opisy produktów



Co branża marketingu internetowego 
mówi o unikalności contentu?

Online Marketing Day
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„posiadanie zduplikowanych treści wewnątrz 
strony może powodować problemy z 

widocznością w wynikach wyszukiwania”2

„nieunikalne 
teksty zabijają 

pozycjonowanie”1

„kopiowanie opisów ze strony 
producenta nie pomoże Twoim 

działaniom SEO”4

„kopiowanie treści ma 
negatywny wpływ na 

pozycjonowanie”3

„kopiowanie treści w obrębie jednej witryny także może mieć 
negatywny wpływ na jej pozycję w wyszukiwarce”5

„zdarza się, że marki kopiują swoje własne opisy, np. dodając tę samą treść do dwóch produktów w 
różnych kolorach czy rozmiarach; takie działanie nie tylko nie wpłynie pozytywnie na widoczność danej 

marki, ale wręcz obniży jej pozycję w wynikach wyszukiwania”6



Jakie informacje na temat unikalności 
contentu przekazuje Google?
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John Mueller o duplicate content (2021)7:
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„Jeśli masz te same treści na wielu stronach, nie wyświetlimy wszystkich z 

nich. Spróbujemy wybrać jedną z nich i ją pokazać. Więc nie jest tak, że jest 

z tym powiązany jakikolwiek negatywny sygnał. W wielu przypadkach to 

normalne, że niektóre strony dzielą tę samą treść.”



John Mueller o duplicate content (2021)7:

Online Marketing Day

„Na przykład masz produkt i ktoś inny sprzedaje ten sam produkt lub na 

serwisie może masz stopkę, którą udostępniasz na wszystkich swoich 

stronach i czasami jest to dość duża stopka. Technicznie jest to 

zduplikowana treść, ale możemy sobie z tym poradzić. Więc nie powinno to 

stanowić problemu.”



John Mueller o powielaniu treści (2016)9:
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„Kiedy część strony jest zduplikowana (fragment opisu, wiele witryn ma 

stopkę, a może mają na dole jakąś klauzulę i tego typu rzeczy) i widzimy ten 

fragment tekstu powielony na wielu różnych stronach, to, co się dzieje w 

takich przypadkach, to indeksowanie wszystkich tych stron, ponieważ 

reszta strony jest unikalna i cenna.”



John Mueller o powielaniu treści (2016)9:
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„Oczywiście nie ma sensu pokazywać wszystkich tych stron użytkownikowi 

(ze zduplikowaną treścią), ale gdy tylko dowiemy się więcej o zapytaniu 

(lokalizacja, dodatkowe szczegóły, rodzaj produktu), jeśli nie pochodzi ono 

tylko z tego zduplikowanego fragmentu tekstu, wtedy jest to dla nas o wiele 

łatwiejsze uznać, który adres naprawdę pasuje do tego, czego szuka ten 

użytkownik.”



John Mueller o tworzeniu “lepszych” opisów produktów (2015)8:
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„Sztuczne przepisywanie rzeczy, takie jak używanie synonimów i próba 

sprawienia, by dzięki temu treść stała się unikalna, przynosi 

prawdopodobnie więcej efektów odwrotnych do zamierzonych niż w 

rzeczywistości pomaga Twojemu serwisowi.”



John Mueller o tworzeniu “lepszych” opisów produktów (2015)8:
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„Zamiast tego naprawdę skupiłbym się na wyjątkowej wartości, którą 

możesz zapewnić za pośrednictwem swojego serwisu i będzie ona czymś 

więcej niż tylko przepisanym opisem, ale raczej na przykład opinią eksperta 

na temat tego produktu lub doświadczeniem, które się z tym produktem 

wiąże. Czymś, co możesz pokazać użytkownikom, co dostarczy im większą 

wartość.”



Jak informacje przekazywane przez 
Google przekładają się na wyniki 
wyszukiwania?
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Fraza: reebok club c 85
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Pozycja 5 - fraza: reebok club c 85
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eobuwie.com.pl/buty-reebok-club-c-85-ar0456-white-green.html



Pozycja 6 - fraza: reebok club c 85
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eobuwie.com.pl/buty-reebok-club-c-85-ar0458-black-white-gum.html



Porównanie wyników - pozycja 5 i 6 - fraza: 
reebok club c 85
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eobuwie.com.pl/buty-reebok-club-c-85-ar0456-white-green.html eobuwie.com.pl/buty-reebok-club-c-85-ar0458-black-white-gum.html



Pozycja 2 - fraza: reebok club c 85
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reebok.pl/buty-club-c-85/AR0456.html



Porównanie wyników - pozycja 2 i 5 (6) - fraza: reebok 
club c 85
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eobuwie.com.pl/buty-reebok-club-c-85-ar0456-white-green.html - pozycja 5 (6)

reebok.pl/buty-club-c-85/AR0456.html - pozycja 2



Fraza: iphone 11 etui silikonowe
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Fraza: iphone 11 etui silikonowe
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Pozycja 2 (+ inny kolor) - fraza: iphone 11 etui silikonowe
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apple.com/pl/shop/product/MWVX2ZM/A/silikonowe-etui-do-iphone%E2%80
%99a-11-%C5%82agodna-biel

apple.com/pl/shop/product/MY192ZM/A/silikonowe-etui-do-iphone%E2%80
%99a-11-witamina-c



Pozycja 5 (+ inny kolor) - fraza: iphone 11 etui silikonowe
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mediaexpert.pl/smartfony-i-zegarki/akcesoria-do-telefonow/pokrowce-i-etui/
etui-silikonowe-do-iphone-xi-pro-black-mwyn2zm-a

mediaexpert.pl/smartfony-i-zegarki/akcesoria-do-telefonow/pokrowce-i-etui/
etui-silikonowe-do-iphone-xi-pro-white-mwyl2zm-a



Pozycja 8 (+ inny kolor) - fraza: iphone 11 etui silikonowe
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ispot.pl/apple-silikonowe-etui-do-iphone-11-czarne ispot.pl/apple-silikonowe-etui-do-iphone-a-11-blekitny-len



Porównanie wyników - pozycja 2, 5 i 8 - fraza: iphone 11 
etui silikonowe
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apple.com/pl/shop/product/MWVX2ZM/A/silikonowe-etui-do-iphone%E2%80
%99a-11-%C5%82agodna-biel - pozycja 2

mediaexpert.pl/smartfony-i-zegarki/akcesoria-do-telefonow/pokrowce-i-etui/etui-
silikonowe-do-iphone-xi-pro-black-mwyn2zm-a - pozycja 5

ispot.pl/apple-silikonowe-etui-do-iphone-11-czarne  - pozycja 8



Fraza: new balance wl574clh
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Pozycja 1 (+ inny kolor) - fraza: new balance wl574clh
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nbsklep.pl/new_balance_wl574clh nbsklep.pl/new_balance_wl574cla



Jak w sieci zachowują się obecnie 
konsumenci?
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Średnio podczas trwania pandemii COVID-19 
sklepom internetowym w Polsce przybyło 6% 
nowych klientów, którzy przed wybuchem pandemii 
nie robili zakupów w internecie.

✓

Raport KPMG Nowa rzeczywistość: konsument w dobie COVID-1910



Raport KPMG Nowa rzeczywistość: konsument w dobie COVID-1910
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E-commerce w Polsce 2020. Gemius dla e-Commerce Polska11
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E-commerce w Polsce 2020. Gemius dla e-Commerce Polska11
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Co robią sklepy internetowe, by 
połączyć oczekiwania klientów 
i robotów Google?
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Pozycja 1 - fraza: miód rzepakowy

Online Marketing Day

pasiekisadowskich.pl/miod-rzepakowy



Pozycja 1 - fraza: miód rzepakowy
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pasiekisadowskich.pl/miod-rzepakowy



Inne przykłady
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kubotastore.pl/p/KKRZ01/klapki-kubota-rzep-black-1/KKRZ01-36 manymornings.com/produkt/game-over/



Z jakich rozwiązań skorzystać, by 
stworzyć skuteczny content 
produktowy?

Online Marketing Day



Priorytety
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Najpierw skupiamy się na unikalnych treściach tam, 
gdzie jest to najistotniejsze z punktu widzenia 
prowadzenia biznesu (produkty z największą marżą, 
generujące najlepszą sprzedaż).

1 ✓



Testy
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Sprawdzamy na bieżąco, jak nasze działania 
wpływają na decyzje konsumentów.

2 ✓



Oddanie pola do działania użytkownikom
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Wprowadzamy na stronę content generowany 
naturalnie przez obecnych i potencjalnych klientów 
(opinie, komentarze, rekomendacje).

3 ✓



Wspieraj firmy dobrymi opiniami | Dobry głos dla firm 
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youtube.com/watch?v=Ucc5AZgvpMk

„Polecasz sprawdzonego fachowca? 

Uwielbiasz produkty lokalnej firmy? A 

może chcesz podziękować za świetną 

obsługę?  Podziel się dobrym słowem! 

Razem z Kasią Nosowską zachęcamy do 

pisania w internecie dobrych opinii o 

ulubionych firmach.”
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Dziękuję za uwagę.

Anna Wojnowska
SEO Content Marketing Manager

M: anna.wojnowska@eactive.pl

S:  www.eactive.pl
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http://www.eactive.pl

